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LE GRAND TOUR 2025, CO EST QUOI

Un tour du monde avant | 6Exposition |
(! sbagit doun tour du monde en bateau qui aur a
L6éobj e de faife coamsitre | 6 E X p oasla poputation mondiale, de st i mul er I 61

pour nénte®d®permettre”™ t ous ddéy aeod® dermaldi®auhmomiglsur
l e th me de | 6hospitalit®.

Ainsi, deux ansav ant Il e d®but de | 6Exposition, un bat ec
Grand Paris, pour effectuer un tour du monde en faisant escale deux semaines dans chaque
ville-port sélectionnée.

(@}

Léappell at immentkes tc aithne®v &f ®r e nune des pramiered forges e~ |
de tourisme : le Grand Tour du XVIII® siecle. | | sbagit dobébun andéidansld o1 i | h
présent. Le but est bien sir de mettre en évidence et de prendre en considération les

évolutions importantes qui se sont produites depuis, notamment la croissance des mobilités

touristigues et |l 6ouvertude d®utr npas mbendee Limiter 7 |
accostera sur tous les continents.

™

UN BATEAU INNOVANT PART EXPLORER LE MONDE ¢

‘

Le choix du bateau pour une expédition exceptionnelle

Les premieres explorations de la planete rigyre 1: Bateau Le Victoria, utilisé pour le tour du
ont été réalisées grace a des navires. On monde de Magellan

pourra notamment évoquer le premier tour
du monde accompli par Magellan a partir de
1519. Le bateau est avant tout un moyen de
mobilité et donc de mise en relation entre
plusieurs entités (territoires, hommes) qui
permet de traverser les  océans,
« barriéeres » entre les différentes parties du
monde.

Le Grand Tour 2025 est la concrétisation
d dne volonté de franchir ces barriéres
pour ouvrir le dialogue et les échanges a
| 6®chel l e international e.

Pour que le Grand Tour 2025 soit une réussite, i | faut susciter | 6i nt ®r °t
bateau doit étre attendu et accueilli par les habitants et les touristes. La création de cet

intérét est favorisée et facilitée par deux caractéristiques de ce moyen de transport. Tout

d 6 a b eg bateaux arrivent dans des ports, c @st-a-dire des espaces aménagés, territoires

v®cus, Il i eux de | 6acti on. Geg espdaes peuventc doncvéirda ® de s
facilement investis par les populations. Ensuite, les bateaux sont fortement liés aux



i maginair essedtd eckdpadwdd rtti wrne , " la fois dans | es r ¢
de No® dan sArgb @danshBai mythotogie gkeéque) et dans la littérature (les célebres

navires des romans de Jules Verne par exemple).

Le bateau du Grand Tour 2025 sera donc un véritable symbole, qui représentera a

travers le mondecettee x p®di ti on avant | 6Exposition Univers
Un bateaual a pointe de | 6innovation envi
Auj o urdeddmbreux bateaux a la pointe de Figure 2: Le Planet Solar

| 6 ivationo environnementale parcourent le

monde dans | dintention

sensibilisation aux énergies renouvelables ou un
projet artistique, scientifique, culturel. On peut
citer en exemple le Planet Solar, bateau qui
effectue un tour de monde grace a la seule
énergie solaire. Son parcours est étudié pour
capter | e ma x i mu m. Ghdg®n
l ever du s ol ei magdniger asgez
dé®ner gi e poreste de la jourrge O L iplonssolacorg
peut ®galement <citer | e Mangui er. M° me seéti | con:

i nt ®r essant dans uhanciemeasire deda nafite matiorate tfrancaise qui a
été réhabilité pour naviguer grace ~ | 6®nergi e ®olienne. Ce bateau

tous les ans, dans un but artistique, scientifique ou culturel.

Déautres bat eas u yorteard @d Figure 3: Yatch Cronos
projets de ce type sont intéressants dans leur <
conception. Deux lItaliens possédent un yacht
propulsé p ar | 6®ner gi e lai®odt i
ayant une coque faite de bambou. C 6 easla fois |
un matériau plus sain pour la Terre que la laine
de verre mais aussi particulierement
renouvelable, c a r c Uhe des pldntés a la
croissance la plus rapide. Il est également
compos® dbébhalite pour s
absorbe 15% de la chaleur intérieure et la
transforme en électricité chargée dans des
batteries. Une vitre transparente sert de panneau solaire, et une ceinture éolienne remplace

les microturbines traditionnelles. Ce yacht e st un vV®r i tabl e concent
environnementale qui, placé sur un bateau de capacité supérieure, serait un veéritable atout

pour le Grand Tour 2025.

Mais les navires les plus intéressants pour le Grand Tour 2025 sont deux paquebots : Eosas
de la compagnie STX et Orcelle de la compagnie Scandinave Wallenius Wilhelmsen. Le
paquebot Eosas est a destination des croisiéristes. |l peut transp80t er ju
personnes. Co0este?2000 deparcanjpaghie SA>a tl apour butdde se déplacer
seul ement gr ©ce ~ | 6 ®n, dispgsitifcomplétd paa rr el Geit n j®eocl tiieonnn ed



sa coque quilimitel a p®n ®t r at jrédoisamt ainsissa | demso mmati de doé®ne
second est un projet lancé en 2005 qui a initialement pour butdet r ansporal®pN00j usqubd
voitures, ce qui serait une capacité suffisante pour le Grand Tour 2025. Ce navire ne va
utiliser que | 6®nergie du vent, des vampless et di
l ent ement qudun nayvilleainde tapter baénaigiesle cet t e t ai

Figure 4 : Eosas, de la compagnie STX Figure 5 : Orcelle de la compagnie Wallenius Wilhelmsen

I

The E/S Orcelle: A concept vessel for emeronmentally sound ocean lransport.

Ainsi, il existe déja actuellement des navires capables de réaliser le Grand Tour 2025 en

tenant compte des préoccupations environnementales. Ces innovations seront
incontournables avec le temps pour le transport maritime. C6 e st pour quoi2025e Gr an.
devra prendre en compte cette donnée. De plus, avoir un moindre impact sur

| 6enwimrerin c6est aussi r ® duei rled ol peBsguapautatmprojdt i nanc i
de cette envergure,n 0 est pas n®gligeabl e.

Letourdumondes ur un bateau r espect peemetirait dgalened alavi r onn
France de montrer au monde sa capacité a développer des innovations technologiques et
environnementales et son savoir-faire en matiére de construction navale. Cela conforterait la

stratégie francaise enclenchée ces derniéres années notamment a Saint-Nazaire.

LES ESCALES : IDENTIFICATION DES VILLES-PORTS ET TEMPORALITE

La proposition doéun itin®raire ° tit:

Le bateau du Grand Tour 2025 fera escale dans de nombreuses villes-ports, interfaces avec

|l e monde, qguobi l mhe tItoérhae uerne ianctteurealcltei oinl. e st di f fi
définitif du navire. D6 i c i 2025, de nombr euses ®volutions
économiques et géopolitiques. Mai s afin de donner une I d®e de |

itinéraire indicatif est proposé.

Pour toucher un maximum de personnes a travers le monde, le navire fera escale sur tous
les continents, | 6exception de | 6 BB eseales tsantqidéalementA ce |
proposeées.



Figure 6 : Itinéraire indicatif du Grand Tour 2025

° o .\ !

Le navire partira du Havre, port du Grand Paris pour se diriger vers Southampton en
Grande-Bretagne, puis vers Saint-Pétershourg et Oslo. Par la suite, i | guittera | 6E
direction le continent américain : Québec, New York, Miami, Pointe-a-Pitre, Limoén, Rio de

Janeiro, Lima, Mazatlan et San Franc i s c o seront s e Autapt de pats d 6 e s c @
indispensables a parcourir pour toucher tout le continent américain. La troisieme étape sera

| 6 As i e strai¢ avdc Gcdume premier port Tokyo, puis Shanghai, Nouméa, Sydney,
Singapour et Pondi ch®r y. Le navire se dirigera
universelle de 2020, comme signe de passage de relais entre deux expositions universelles.

Le continent africain sera par la suite parcouru : Zanzibar, Port Réunion, Durban, Lagos,

Dakar, Alger et Alexandrie. Pour finir, retour sur le continent européen : le navire finira son

trajet par : Athénes, Ostie, Lisbonne, Saint-Nazaire et enfin Le Havre pour suivre le cours de

l a Seine jusqubé”™ Paris.

Concernant les départements et communautés d 6 O uMer, ede par leur situation
majoritairement insulaire, ils ne regroupent pas toujours de grands bassins de population.
Malgré tout, il parait important que le navire sydarréte. En effet, la France étant un pays
ayant des territoires répartis aux quatre coins de la planéte, ces populations doivent
également se sentir concernées p ar | 06 Emverselk ise déroufant €h métropole. Ces
escales seront incontournables afin de mobiliser la totalité de la population francaise.

Des villes-ports sélectionnées en fonction de leur volonté
déi mplicati on

Tout d Geamodsroat été dhoisis du fait de leur capacité actuelle : ils peuvent accueillir
un navire doéune t ai Lelnaviresarsimmsant,cres &aquu e nitéeo.bl i ger a
escale dans les ports possédant des quais et untirantd eau suf f i san,tlas. Dan s



capacité de ces ports aura certainement changé, notamment en France ou de nombreuses
transformations ont lieu actuellement. De nouvelles poss i bi | i t ® sserahtdceéées,al e s
déaut r es enfonction de & stratégie des villes-ports. Mais la tendance actuelle étant

a la croissance du transport par voie maritime a la fois de marchandises et de passagers, le
nombre de ports potentiels devrait croitre. Ces ports ont également été choisis par leur
situation actuelle dans les régions du monde, leur proximité avec des bassins de population
importants étant un critére déterminant.

Cependant, lors de la sélection officielle, ddéautr es cr entcompedinappetaont pri
candidatures sera lancé courant 2020, suffisamment en amont pour laisser le temps aux
villes et territoires de se mobiliser, puis les dossiers seront étudiés. Pour étre

sélectionnées, les villes devront montr er | eur vol ont ® de sOi
| 6®v®nement , doy participer, d®vel opper une p
coll aborative, en | ien avec | 6hospitalit®.

ExpoFrance prendra égalementen compte | 6i mpact de cet ®v®neme
locales a travers la mise en placedenouve | | es i nfr ast qudevrant, eefoid 6 accue

| 6 ®v ®n e me, hénéfigien aus @pulations. De méme, ExpoFrance mettra en place un
cahier des charges afin que cet événement se déroule dans une logique de développement
durable. Une attention particuliére sera par exemple apportée a la provenance des employés
de | 6 ®v @nrecuteement,local devant étre favorisé.

Si une ville-port est sélectionnée, elle ne sera pas obligée de supporter a elle seule le poids

de | 6escal e. ExpoFrance 2025 encouragera dans

r ®gi ons oOu m°me pays afin dbdéavoir un i mpact p |
stratégie sera encouragée étant donné que le navire ne pourra faire escale partout sur la

planéte. Pour cela, les territoires partenaires devront montrer la dynamique de leur
partenariat et sobébaccorder sur | a r®partition des:¢
passé, afin que ce ne soit pas seulement la ville-port qui en bénéficie mais tous les territoires

partenaires. Le partenariat permettral 6 o b t eum bénédiae plas @rand pour ces territoires,

caren mettantplusdemoyenspour | daccuyleddt tduantaiviirte® de | 6®v ®
grande. Cette escale sera un véritable événement et les populations de ces régions
convergeront vers le navire. L6 escal e aura donc un vVv®ritable
économique pour les territoires.

2 ans de tour du monde et 2 semaines pour chaque escale :
une temporalité optimale

Le bateau stationnera deux semaines dans chaque ville-port, durée optimale pour les
différents acteurs :

A Pour la population locale :
- Elle favorisera la venue des locaux en nombre. Cette durée, suffisamment longue, leur
permettra de sbdéborgani ser pourbatéau dv@rueerescaleu t emp s



incluant deux week-ends, temps privilégié des loisirs et du tourisme. Elle donnera aussi
|l 6occasion ° des populations nbébhabitorttou pas da
des touristes s® our senehde conanétiserllear déplacementt oi r e d

- Elle permettra aussi le développement des visites liées au bouche a oreille. Les premiers
visiteurs pourront relater leur expérience a leurs proches, qui pourront a leur tour se
rendre sur le port pour participer au Grand Tour 2025. lls auront le temps de planifier leur

venue, de devenir eux aussi des acteurs de | 0®

- El'le permettra ®gal ement do®t al er l es flux de
| 6embar quement pl us agr ®ab | eune sudréqueritation duvi si t e u
bateau, des files dbéattente trop | ongues.

- El'le pourra donner lieu " |l a naissanceleet ~ |06
locaux et | 6®qui pe pr®sente 2025.hesd membGeand b dguwir
deviendront pendant deux semaines des acteurs de la vie quotidienne du port. lls feront
aussi partie int®grante de | 6existence de | a g
de fa-on plus | arge pui-mgnedil s investiront | a

A Pour les collectivités locales :

- Elle permettra de créer une animation importante dans la ville-port, dynamisant le
territoire en attirant sur place la population locale ou des touristes, sur un temps « ni trop
long ni trop court ».

- Les inconvénients engendrés par un tel événement seront relativement limités dans le
temps, le fonctionnement normal de la ville ne sera pas durablement affecté.

- Dans | e m°me temps, |l es avantages <c¢cr ®®s par I
termes doéi mage et de notorein®t @) ursaerd entt emPesl| o 6C
reconnu, fréquente.

A Pour les organisateurs du Grand Tour 2025et de | 0 Exposition uni
- Elle per mettr a " | 6 ®q 20R5p @agse sondansemBle dantidtes, T o u r
ambassadeur s) de so6i mpr ®gner de | 6ambdemance du

habitants et de tisser des liens avec eux.

La durée totale du Grand Tour 2025,i nc|l uant deux semaines -pphescal e
(les villes-ports étant au nombre de 33) et le temps de navigation entre toutes les villes-ports,
a été évaluée a deux ans. Le départ du Grand Tour 2025 devra donc se faire deux ans avant

|l e d®but de | 6Exposition (en mai 2023 pujsqueld ans | a
bateau du Grand Tour 2025 devr a arri ver " Paris |l e jour de
universelle.

Cette durée de deux ans permet un certain équilibre. E1 | e pasbtegslongue : elle

per met de maintenir un wvV®enement f ort dinheenséei P
renouveler perp®tuell ement | 06int®r°t 2026ettlea popul

ne surtout pas la lasser en ayant une communication trop répétitive et trop longue. Le Grand



Tour 2025 a pour but de donner envie & un maximum de personnes de faire le déplacement
jusquden France pour vi €inféem Ic@Exppogiutri®aropndreisy e K

courte : el | e per met doéinstaller | 6®v®nement dans
événement familier, toujours en cours, q u 6 i | sera toujours possible d
Pour des raisons pratigques ®gal ement, la dur ®e |

tous les continents de fagon a peu pres égale et faire des arréts en nombre suffisant.

1 est ®gal ement possi bl e doen\w025 ang2020, dépeis d ®par t

Dubauyp, qgui accueill e | 6EXxp.cCgla permettrait dencréereunes el | e
continuit® entre | es deux ®v®nement s, | 6Exposit
Symbol i quement , il sbagirait débun geste fort,
sembl e que | 6®t al e meoastsurdirg ars eontouenait d faire peudre son
intensit® ~ | 6®v®nement . Et i est i mportant de

sur un temps plus court permet de maximiser ses effets en matiére de communication, de

garder fortl 6i nt ®r ° tatiod.él est nécegsare qué le Grand Tour 2025 et ses escales
fassent toujours ®v®nement , " |l a fois sur |l e t e
|l 6international . 1 faut parvenir ) concentrer
préserver durant deux ans.

De plus, avec le tracé choisi et le départ du Havre, le Grand Tour 2025 est véritablement un

tour du monde puisque le bateau, parti de France, revient en France, dans le méme port.
Cette dimension symbolique manquerait avec un départ depuis Dubai.

Profiter des événements existants

Les escales du Grand Tour 2025 pourraient avoir
grands ®v®nements se d®roul ant dans les villes d

Il pourrait par exemple étre intéressant de faire escale dans les ports chinois lors du Nouvel
an chinois. Les partenariats développés entre les deux événements pourraient décupler

|l 6intensit® de |l a communication autour du Gr an¢
personnes supplémentaires et augmenter le nombre de visites. Cela permettrait de faire
venir des gens sur | e bateau, qui ndaur ai ent pa:

du bateau mais qui, du fait de la concomitance de deux événements importants, ont été
attirés sur place.

Toutefois, cette simultanéité des événements pourrait conduire a un court-circuitage de

| 6int®r°t suscit® par | e Grand Tour 2025. 1 ne
et soit oubliée. Il pourrait étre plus judicieux dans certains cas de centrer le feu des

projecteurs médiatiques uniquement sur le Grand Tour 2025 et de faire du Grand Tour 2025

le seul grand événement du moment.

Si |l e choix est fait de profiter do6é®v®nements dA
précautions et de bien réfléchir a cette problématique, de monter des partenariats clairs,
permettant un ®quilibreé



UNE EXPLORATION A LA RECHERCHE DE HOSBPITALITE

Comme on | da vu pr®c®demment gr ©ce aux ®tudes s
la spécialité EDTI), pour beaucoup,| a France et | 6dhospitalit® ne fc
justement pour faire bouger les lignes, poser les bases de nouveaux rapports et faire naitre
| ®c hange sur |l e th me de I d8hospitalit® °~ | 6®ct
lancé ! L 6 cetbtif est de partir explorer le monde afin de créer une relation a double
senssur | e th me de | 6hospitalit®.
Une visite pleine de découvertes
1 sbagit tout dbdédabord de
| hospitalit® fran-aise et BIENVENUE A
a bord du bateau. Des « ambassadeurs & ( caédees \_’
des hbétes et hdtesses) seront présents a bord pour Yy M- D
accueillir les habitants et visiteurs. lls seront alors les a L0k
acteurs du changement dume b s
sorte de «vitrineé de | 6 hos pi.tUaelpartieG
du bateau sera consacr ®e
avec un hi storique de CE€
présentation du concept mais aussi et surtout de
| 6Exposition univegmuselldoaci
Grand Paris
Loinvitation ° une exp®rience artist.
i Parallelement a cela, le Grand Tour 2025
we““ieqf”’f/ff ””"*g{;;;m partira a la recherche des différentes visions,
,@“‘231‘\& \&' Sjﬁ représentations et expériences de
{g@%” RE&E{%QZ:% E?‘ & « I héspitalité ». | | sbagira de poser
o e & INIS du di alogue autour de [
Iy NIS= /a2 , i~ o
(\& _/0430 “\\\\;c;mwi&' A % présentant ses enjeux, de différentes facons.
é_éy(g?,, P/P%§§2§Q=2§ Déabord, d a n sexpokitbre>s e c e ¢
’“ % “’:a;t@%% visiteurs découvriront| e t h me de | 06hos
? S %,,2((\@/# 0 ?25“”’"“1 a travers des contenus interactifs et des
g€ o ”%f[ R /f"f—% § échanges avec les ambassadeurs polyglottes.
"éﬂ[ Ly [/’7 YA~ RN Ensuite, ils se rendront dans une autre partie
% (//?[5. 4¢hﬂ,m%\$ SR
%(244,5 @% me&%@ duAbateau « Ig studio créatif », ol ils pourront ' |
“L,{Z‘/_y%[//[yﬁf:{{ fg sbexpri mer sur l a notion d:¢
" Apprapriafioy oo™ les acteurs du Grand Tour 2025. L &6i d ®e e st
- donc de faire du bateau un espace de libre
S — expression, avec par exemple des ateliers
cr®atifs, une bo"te © i1id®es, une bo"te " questio

Embarquer sur le bateau Grand Tour 2025 sera une expérience pluridimensionnelle
pour le public, favorisant une réelle appropriation d e | ie®antipar les visiteurs.



Les ambassadeurs, acteurs-clésdel daventur e

Les « ambassadeurs » auront pour missionpr i nci pal e de redorer | 0i me
aux yeux de tous en .hsadevrontréae rdcéutés enmontbeel En éff@t,

lors de chaque escale, certains devront rester en permanence sur le bateau pour accueillir

l es visiteur s stdeviord argentay lesrues de éawillespat. Il est indispensable

que les ambassadeurs circulent dans la ville, partent & la rencontre de la population sur son

territoire.

A Sur le bateau, les ambassadeurs accueillent la population

Av ant m° me | 6 & riid seromt preseetan devant le bateau pour accueillir et
renseigner l es visiteurs, g®rer et ani mer | es
Ensuite, ‘du blatéae, nils ra@®@weeilleront chaleureusement les visiteurs et les

orienteront dans les différents espaces du bateau. A | 6ian®ril éespade du b
d®di ® - | 6exposition, ils seront des m®di at eur !
visiteurs pour | eur donner des ® ®ments doéinforn

lavisite et per sonnDafnise rl 6laduht orsep i pt aatlidio tce@atiid>pils b at e au
expliqueront aux visiteurs le principe du studio, les modalités de fonctionnement des divers
éléments le composant et les aideront si nécessaire.

A Aterre, les ambassadeurs partent a la rencontre de la population

Dans |l a ville et sur l e port, ils seront l es n
dehors des techniques de communication traditionnelles (publicités sur Internet, affiches
dans la ville, spotspubl i ci taires ~ |l a radioé), il s communi
dur ant | 6escal e. l'1's rappell eront " |l a popul ati
ouvert a tous, que le bateau les attend sur le port. lls serviront donc de relais entre les
l ocaux, l eur ville et |l e bateauj esqguaia wiraixatl e@a € h:

divers événements.

Ils devront aussi recueillir les témoignages des habitants surlet h  me de | 6hospi't
sur leur territoire, aller dans leurs lieux de vie, expérimenter eux-m° mes | 6 hospi t al
des différents territoires et populations traversés et évoquer leur ressenti... Ces
témoignages, ceux des locaux et ceux des ambassadeurs, seront enregistrés, filmés.

Pour °tre visibles et reconnai ssabléEsent del s ser
distinction facilitera les contacts, que ces contacts soient pur ement

meénent a de véritables discussions.

Des rapports conviviaux peuvent facilement étre instaurés entre les membres de

| 6®qui page et |l a population |l ocal e. Lors des f°
exemple, les Rouennais échangent fréquemment avec les marins, dont la présence est
remarquée dans la vil | e, du fait qubéils se d®pl acent en g

marins. Cette présence des équipages dans la ville méme contribue a faire vivre le territoire
au rythme de | 6®v®nement .



Pour accomplir ces missions, ils devront donc étre polyglottes,d y nami ques, ani m®s d
intérét pour le projet, pour les voyages, la découverte de nouvelles cultures et les échanges,

avoir un bon relationnel. Devront aussi étre sélectionnées des personnes prétes a partir deux

ans, a vivre en communauté, dans une certaine promiscuité, sur un bateau. Une formation

complete aura lieu quelques mois avant le départ pour préparer les ambassadeurs aux

di ff®r entes t©Oches qu od:iaccseil, dreabilitéy médiatione culrirelle, bien
formation surexposiontemé& dPah®® | a mesure du poss
différentes missions afin de pouvoir changer de poste et fonctionner en mode « projet ».

DES EVENEMENTS VARIES POUR ATTIRER LA POPULATION

Une arrivée qui fait événement

Comme onpt ®a®demment , |l 6objectif du Grand Tour Z
population et donc de « faire événement » pour que les habitants se déplacent au port.
Léarriv®e duchaguwetvikegart est annnsoment-clé. Elle marquera le début des

festivités, qui dureront 14 j our s . LOi d®e est de faire particip
mettre en relation les différentes villes concernées. Ainsi, un événement sera organisé par
chacune des villes et sera fil m®enVvbebijdectsidéfi n@E

pour montrer le dynamisme de leur ville.

Le flashmob est une solution idéale pour

mettre en scéne de fagcon festive, chantée,
chorégraphiée et/ou théatralisée le theme

de |l hospitalit®, revisit®
de laville et de la région.

La forme de ce flashmob sera définie en

amont dans une étroite collaboration entre la

ville, des associations, les habitants. Chaque

personne le souhaitant pourra y participer. Le

flashmob sera la premiére modalité de

| 6®c hange ent it & pdpdatioh at e au
locale, échange qui sera entretenu tout au

l ong de | 6escal e.

La population accueillera le bateau de cette
maniére. |l ouvrira ensuite ses portes pour

| 6accueil lir ) son tour du
Le Grand Tour 2025 sera donc en lui-méme

une exp®rience dbéhospitalit
Figure7: Photo des quais de Rouen | or

le bateau fait événement sL 6 Ex pr e s s



