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LE GRAND TOUR 2025, CôEST QUOI ? 

 

Un tour du monde avant lôExposition Universelle 
 

Il sôagit dôun tour du monde en bateau qui aura lieu avant lôExposition Universelle de 2025. 

Lôobjectif est de faire connaître lôExposition à la population mondiale, de stimuler lôint®r°t 

pour lô®v®nement, de permettre ¨ tous dôy acc®der et enfin dô®changer au niveau mondial sur 

le th¯me de lôhospitalit®.  

 

Ainsi, deux ans avant le d®but de lôExposition, un bateau l¯vera lôancre au Havre, port du 

Grand Paris, pour effectuer un tour du monde en faisant escale deux semaines dans chaque 

ville-port sélectionnée. 

Lôappellation de cet ®v®nement est une r®f®rence symbolique ¨ lôune des premières formes 

de tourisme : le Grand Tour du XVIIIe siècle. Il sôagit dôun clin dôîil historique ancré dans le 

présent. Le but est bien sûr de mettre en évidence et de prendre en considération les 

évolutions importantes qui se sont produites depuis, notamment la croissance des mobilités 

touristiques et lôouverture sur le monde. Lôid®e nôest pas de se limiter ¨ lôEurope, le bateau 

accostera sur tous les continents.  

 

UN BATEAU INNOVANT PART EXPLORER LE MONDEé 

 

Le choix du bateau pour une expédition exceptionnelle 
 

Les premières explorations de la planète 

ont été réalisées grâce à des navires. On 

pourra notamment évoquer le premier tour 

du monde accompli par Magellan à partir de 

1519. Le bateau est avant tout un moyen de 

mobilité et donc de mise en relation entre 

plusieurs entités (territoires, hommes) qui 

permet de traverser les océans, 

« barrières » entre les différentes parties du 

monde.  

 

Le Grand Tour 2025 est la concrétisation 

dôune volonté de franchir ces barrières 

pour ouvrir le dialogue et les échanges à 

lô®chelle internationale. 

 

Pour que le Grand Tour 2025 soit une réussite, il faut susciter lôint®r°t de la population. Le 

bateau doit être attendu  et accueilli par les habitants et les touristes. La création de cet 

intérêt est favorisée et facilitée par deux caractéristiques de ce moyen de transport. Tout 

dôabord, les bateaux arrivent dans des ports, côest-à-dire des espaces aménagés, territoires 

v®cus, lieux de lôaction et de lôactivit® des hommes. Ces espaces peuvent donc être 

facilement investis par les populations. Ensuite, les bateaux sont fortement liés aux 

Figure 1: Bateau Le Victoria, utilisé pour le tour du 

monde de Magellan 



imaginaires dôexp®ditions et dôaventure, ¨ la fois dans les religions ou mythologies (LôArche 

de No® dans la Bible, lôArgo dans la mythologie grecque) et dans la littérature (les célèbres 

navires des romans de Jules Verne par exemple). 

Le bateau du Grand Tour 2025 sera donc un véritable symbole, qui représentera à 

travers le monde cette exp®dition avant lôExposition Universelle. 

 

Un bateau à la pointe de lôinnovation environnementale 
 

Aujourdôhui, de nombreux bateaux à la pointe de 

lôinnovation environnementale parcourent le 

monde dans lôintention de porter un message de 

sensibilisation aux énergies renouvelables ou un 

projet artistique, scientifique, culturel. On peut 

citer en exemple le Planet Solar, bateau qui 

effectue un tour de monde grâce à la seule 

énergie solaire. Son parcours est étudié pour 

capter le maximum dô®nergie solaire. Chaque 

lever du soleil lui permet dôemmaganiser assez 

dô®nergie pour naviguer le reste de la journée. On 

peut ®galement citer le Manguier. M°me sôil consomme des ®nergies fossiles, ce navire est 

int®ressant dans la mesure o½ côest un ancien navire de la marine nationale française qui a 

été réhabilité pour naviguer grâce ¨ lô®nergie ®olienne. Ce bateau effectue une exp®dition 

tous les ans, dans un but artistique, scientifique ou culturel.  

 

 

Dôautres bateaux nô®tant pas  porteurs de 

projets de ce type sont intéressants dans leur 

conception. Deux Italiens possèdent un yacht 

propulsé par lô®nergie ®olienne et solaire, et 

ayant une coque faite de bambou. Côest à la fois 

un matériau plus sain pour la Terre que la laine 

de verre mais aussi particulièrement 

renouvelable, car côest lôune des plantes à la 

croissance la plus rapide. Il est également 

compos® dôhalite pour sa salle des machines qui 

absorbe 15% de la chaleur intérieure et la 

transforme en électricité chargée dans des 

batteries. Une vitre transparente sert de panneau solaire, et une ceinture éolienne remplace 

les microturbines traditionnelles.  Ce yacht est un v®ritable concentr® dôinnovation 

environnementale qui, placé sur un bateau de capacité supérieure, serait un véritable atout 

pour le Grand Tour 2025. 

 

Mais les navires les plus intéressants pour le Grand Tour 2025 sont deux paquebots : Eosas 

de la compagnie STX et Orcelle de la compagnie Scandinave Wallenius Wilhelmsen. Le 

paquebot Eosas est à destination des croisiéristes. Il peut transporter jusquô¨ 4 300 

personnes. Côest un projet datant de 2009 de la compagnie STX. Il a pour but de se déplacer 

seulement gr©ce ¨ lô®nergie solaire et ®olienne, dispositif complété par lôinjection dôair sous 

Figure 2: Le Planet Solar 

Figure 3: Yatch Cronos 



sa coque qui limite la p®n®tration dans lôeau, réduisant ainsi sa consommation dô®nergie. Le 

second est un projet lancé en 2005 qui a initialement pour but de transporter jusquôà 10 000 

voitures, ce qui serait une capacité suffisante pour le Grand Tour 2025. Ce navire ne va 

utiliser que lô®nergie du vent, des vagues et du soleil pour se propulser. Il se d®placera plus 

lentement quôun navire standard de cette taille afin de capter les énergies.  

 

 

 

Ainsi, il existe déjà actuellement des navires capables de réaliser le Grand Tour 2025 en 

tenant compte des préoccupations environnementales. Ces innovations seront 

incontournables avec le temps pour le transport maritime. Côest pourquoi le Grand Tour 2025 

devra prendre en compte cette donnée. De plus, avoir un moindre impact sur 

lôenvironnement côest aussi r®duire les co¾ts financiers de lôop®ration, ce qui, pour un projet 

de cette envergure, nôest pas n®gligeable.  

Le tour du monde sur un bateau respectueux de lôenvironnement permettrait également à la 

France de montrer au monde sa capacité à développer des innovations technologiques et 

environnementales et son savoir-faire en matière de construction navale. Cela conforterait la 

stratégie française enclenchée ces dernières années notamment à Saint-Nazaire.  

 

LES ESCALES : IDENTIFICATION DES VILLES-PORTS ET TEMPORALITE 

 
La proposition dôun itin®raire ¨ titre indicatif 
 

Le bateau du Grand Tour 2025 fera escale dans de nombreuses villes-ports, interfaces avec 

le monde, quôil mettra en interaction. A lôheure actuelle il est difficile de proposer le parcours 

définitif du navire. Dôici 2025, de nombreuses ®volutions se produiront, notamment 

économiques et géopolitiques. Mais afin de donner une id®e de lôimpact de ce projet, un 

itinéraire indicatif est proposé.  

 

Pour toucher un maximum de personnes à travers le monde, le navire fera escale sur tous 

les continents, ¨ lôexception de lôAntarctique. A ce jour, 33 escales sont idéalement 

proposées. 

Figure 5 : Orcelle de la compagnie Wallenius Wilhelmsen Figure 4 : Eosas, de la compagnie STX 

 



Figure 6 : Itinéraire indicatif du Grand Tour 2025 

 

Le navire partira du Havre, port du Grand Paris pour se diriger vers Southampton en 

Grande-Bretagne, puis vers Saint-Pétersbourg et Oslo. Par la suite, il quittera lôEurope 

direction le continent américain : Québec, New York, Miami, Pointe-à-Pitre, Limón, Rio de 

Janeiro, Lima, Mazatlán et San Francisco seront ses ports dôescale. Autant de ports 

indispensables à parcourir pour toucher tout le continent américain. La troisième étape sera 

lôAsie et lôAustralie avec comme premier port Tokyo, puis Shanghai, Nouméa, Sydney, 

Singapour et Pondich®ry. Le navire se dirigera ensuite vers Dubaµ, lieu de lôexposition 

universelle de 2020, comme signe de passage de relais entre deux expositions universelles. 

Le continent africain sera par la suite parcouru : Zanzibar, Port Réunion, Durban, Lagos, 

Dakar, Alger et Alexandrie. Pour finir, retour sur le continent européen : le navire finira son 

trajet par : Athènes, Ostie, Lisbonne, Saint-Nazaire et enfin Le Havre pour suivre le cours de 

la Seine jusquô¨ Paris. 

Concernant les départements et communautés dôOutre-Mer, de par leur situation 

majoritairement insulaire, ils ne regroupent pas toujours de grands bassins de population. 

Malgré tout, il paraît important que le navire sôy arrête. En effet, la France étant un pays 

ayant des territoires répartis aux quatre coins de la planète, ces populations doivent 

également se sentir concernées par lôExposition Universelle se déroulant en métropole. Ces 

escales seront incontournables afin de mobiliser la totalité de la population française. 

 

 
Des villes-ports sélectionnées en fonction de leur volonté 
dôimplication 
 

Tout dôabord, les ports ont été choisis du fait de leur capacité actuelle : ils peuvent accueillir 

un navire dôune taille assez cons®quente. Le navire sera imposant, ce qui lôobligera ¨ faire 

escale dans les ports possédant des quais et un tirant dôeau suffisants. Dans 12 ans, la 



capacité de ces ports aura certainement changé, notamment en France où de nombreuses 

transformations ont lieu actuellement. De nouvelles possibilit®s dôescales seront créées, 

dôautres annul®es, en fonction de la stratégie des villes-ports. Mais la tendance actuelle étant 

à la croissance du transport par voie maritime à la fois de marchandises et de passagers, le 

nombre de ports potentiels devrait croître. Ces ports ont également été choisis par leur 

situation actuelle dans les régions du monde, leur proximité avec des bassins de population 

importants étant un critère déterminant. 

 

Cependant, lors de la sélection officielle, dôautres crit¯res seront pris en compte. Un appel à 

candidatures sera lancé courant 2020, suffisamment en amont pour laisser le temps aux 

villes et territoires de se mobiliser, puis les dossiers seront étudiés. Pour être 

sélectionnées, les villes devront montrer leur volont® de sôimpliquer dans 

lô®v®nement, dôy participer, d®velopper une politique ®v®nementielle, cr®ative, 

collaborative, en lien avec lôhospitalit®.  

ExpoFrance prendra également en compte lôimpact de cet ®v®nement pour les populations 

locales à travers la mise en place de nouvelles infrastructures dôaccueil qui devront, une fois 

lô®v®nement pass®, bénéficier aux populations. De même, ExpoFrance mettra en place un 

cahier des charges afin que cet événement se déroule dans une logique de développement 

durable. Une attention particulière sera par exemple apportée à la provenance des employés 

de lô®v®nement, un recrutement local devant être favorisé.  

 

Si une ville-port est sélectionnée, elle ne sera pas obligée de supporter à elle seule le poids 

de lôescale. ExpoFrance 2025 encouragera dans sa s®lection le partenariat entre villes, 

r®gions ou m°me pays afin dôavoir un impact plus important sur ces territoires. Cette 

stratégie sera encouragée étant donné que le navire ne pourra faire escale partout sur la 

planète. Pour cela, les territoires partenaires devront montrer la dynamique de leur 

partenariat et sôaccorder sur la r®partition des retomb®es ®conomiques une fois lô®v®nement 

passé, afin que ce ne soit pas seulement la ville-port qui en bénéficie mais tous les territoires 

partenaires. Le partenariat permettra lôobtention dôun bénéfice plus grand pour ces territoires, 

car en mettant plus de moyens pour lôaccueil du navire, lôattractivit® de lô®v®nement sera plus 

grande. Cette escale sera un véritable événement et les populations de ces régions 

convergeront vers le navire. Lôescale aura donc un v®ritable impact touristique et 

économique pour les territoires. 

 

2 ans de tour du monde et 2 semaines pour chaque escale : 
une temporalité optimale 

 

Le bateau stationnera deux semaines dans chaque ville-port, durée optimale pour les 

différents acteurs :  

 

Á Pour la population locale :  

- Elle favorisera la venue des locaux en nombre. Cette durée, suffisamment longue, leur 

permettra de sôorganiser pour lib®rer du temps afin de visiter le bateau avec une escale 



incluant deux week-ends, temps privilégié des loisirs et du tourisme. Elle donnera aussi 

lôoccasion ¨ des populations nôhabitant pas dans lôimm®diate proximit® de la ville-port ou 

¨ des touristes s®journant sur le territoire dôorganiser et de concrétiser leur déplacement. 

 

- Elle permettra aussi le développement des visites liées au bouche à oreille. Les premiers 

visiteurs pourront relater leur expérience à leurs proches, qui pourront à leur tour se 

rendre sur le port pour participer au Grand Tour 2025. Ils auront le temps de planifier leur 

venue, de devenir eux aussi des acteurs de lô®v®nement.  

 

- Elle permettra ®galement dô®taler les flux de visiteurs et de rendre lôexp®rience de 

lôembarquement plus agr®able pour les visiteurs en ®vitant une surfréquentation du 

bateau, des files dôattente trop longues....  

 

- Elle pourra donner lieu ¨ la naissance et ¨ lô®panouissement de v®ritables liens entre les 

locaux et lô®quipe pr®sente ¨ bord du Grand Tour 2025. Les membres dô®quipage 

deviendront pendant deux semaines des acteurs de la vie quotidienne du port. Ils feront 

aussi partie int®grante de lôexistence de la population locale durant le temps de lôescale 

de fa­on plus large puisquôils investiront la ville elle-même. 

  

Á Pour les collectivités locales : 

- Elle permettra de créer une animation importante dans la ville-port, dynamisant le 

territoire en attirant sur place la population locale ou des touristes, sur un temps « ni trop 

long ni trop court ».  

 

- Les inconvénients engendrés par un tel événement seront relativement limités dans le 

temps, le fonctionnement normal de la ville ne sera pas durablement affecté. 

 

- Dans le m°me temps, les avantages cr®®s par lôescale (retomb®es ®conomiques, en 

termes dôimage et de notori®t®) seront r®els car lô®v®nement aura le temps dô°tre install®, 

reconnu, fréquenté. 

 

Á Pour les organisateurs du Grand Tour 2025 et de lôExposition universelle : 

- Elle permettra ¨ lô®quipage du Grand Tour 2025 dans son ensemble (artistes, 

ambassadeurs) de sôimpr®gner de lôambiance du lieu, de partir ¨ la rencontre des 

habitants et de tisser des liens avec eux.  

 

 

La durée totale du Grand Tour 2025, incluant deux semaines dôescale dans chaque ville-port 

(les villes-ports étant au nombre de 33) et le temps de navigation entre toutes les villes-ports, 

a été évaluée à deux ans. Le départ du Grand Tour 2025 devra donc se faire deux ans avant 

le d®but de lôExposition (en mai 2025), dans la premi¯re moiti® de lôann®e 2023 puisque le 

bateau du Grand Tour 2025 devra arriver ¨ Paris le jour de lôouverture de lôExposition 

universelle. 

 

Cette durée de deux ans permet un certain équilibre. Elle nôest pas trop longue : elle 

permet de maintenir un int®r°t fort, intense pour lô®v®nement ¨ lôinternational. Il sôagit de 

renouveler perp®tuellement lôint®r°t de la population mondiale pour le Grand Tour 2025 et de 

ne surtout pas la lasser en ayant une communication trop répétitive et trop longue. Le Grand 



Tour 2025 a pour but de donner envie à un maximum de personnes de faire le déplacement 

jusquôen France pour visiter lôExposition universelle. Enfin cette dur®e nôest pas non plus trop 

courte : elle permet dôinstaller lô®v®nement dans lôesprit de la population, dôen faire un 

événement familier, toujours en cours, quôil sera toujours possible de suivre en temps r®el. 

Pour des raisons pratiques ®galement, la dur®e ne peut °tre r®duite si lôon souhaite toucher 

tous les continents de façon à peu près égale et faire des arrêts en nombre suffisant. 

 

 

Il est ®galement possible dôenvisager le d®part du Grand Tour 2025 en 2020, depuis 

Dubaµ, qui accueille lôExposition universelle de 2020. Cela permettrait de créer une 

continuit® entre les deux ®v®nements, lôExposition universelle de 2020 et celle de 2025. 

Symboliquement, il sôagirait dôun geste fort, dôun passage de t®moin important. Mais il 

semble que lô®talement de ce Grand Tour 2025 sur cinq ans contribuerait à faire perdre son 

intensit® ¨ lô®v®nement. Et il est important de ne pas diluer lô®v®nement. Sa concentration 

sur un temps plus court permet de maximiser ses effets en matière de communication, de 

garder fort lôint®r°t de la population. Il est nécessaire que le Grand Tour 2025 et ses escales 

fassent toujours ®v®nement, ¨ la fois sur le territoire de lôescale, localement, mais aussi ¨ 

lôinternational. Il faut parvenir ¨ concentrer lôattention des m®dias et du public et ¨ la 

préserver durant deux ans. 

 

De plus, avec le tracé choisi et le départ du Havre, le Grand Tour 2025 est véritablement un 

tour du monde puisque le bateau, parti de France, revient en France, dans le même port. 

Cette dimension symbolique manquerait avec un départ depuis Dubaï. 

 

 
Profiter des événements existants 
 

Les escales du Grand Tour 2025 pourraient avoir lieu en m°me temps que dôautres 

grands ®v®nements se d®roulant dans les villes dôescale.  

 

Il pourrait par exemple être intéressant de faire escale dans les ports chinois lors du Nouvel 

an chinois. Les partenariats développés entre les deux événements pourraient décupler 

lôintensit® de la communication autour du Grand Tour 2025, susciter le d®placement de 

personnes supplémentaires et augmenter le nombre de visites. Cela permettrait de faire 

venir des gens sur le bateau, qui nôauraient pas fait le d®placement seulement pour lôescale 

du bateau mais qui, du fait de la concomitance de deux événements importants, ont été 

attirés sur place. 

 

Toutefois, cette simultanéité des événements pourrait conduire à un court-circuitage de 

lôint®r°t suscit® par le Grand Tour 2025. Il ne faudrait pas que lôescale passe au second plan 

et soit oubliée. Il pourrait être plus judicieux dans certains cas de centrer le feu des 

projecteurs médiatiques uniquement sur le Grand Tour 2025 et de faire du Grand Tour 2025 

le seul grand événement du moment. 

 

Si le choix est fait de profiter dô®v®nements d®j¨ existants, il sera n®cessaire de prendre des 

précautions et de bien réfléchir à cette problématique, de monter des partenariats clairs, 

permettant un ®quilibreé  

 



UNE EXPLORATION A LA RECHERCHE DE LôHOSPITALITE 

 

Comme on lôa vu pr®c®demment gr©ce aux ®tudes sur la satisfaction des touristes (partie de 

la spécialité EDTI), pour beaucoup, la France et lôhospitalit® ne font pas bon m®nage... Côest 

justement pour faire bouger les lignes, poser les bases de nouveaux rapports et faire naître 

lô®change sur le th¯me de lôhospitalit® ¨ lô®chelle mondiale que le Grand Tour 2025 sera 

lancé !  Lôobjectif est de partir explorer le monde afin de créer une relation à double 

sens sur le th¯me de lôhospitalit®. 

 

Une visite pleine de découvertes  

 

 

 

 

 

 

. 

 

 

 

 
 
 
Lôinvitation ¨ une exp®rience artistique plurielle 

 
Parallèlement à cela, le Grand Tour 2025 

partira à la recherche des différentes visions, 

représentations et expériences de 

« lôhospitalité ». Il sôagira de poser les bases 

du dialogue autour de lôhospitalit® en 

présentant ses enjeux, de différentes façons. 

Dôabord, dans lôespace ç exposition » les 

visiteurs découvriront le th¯me de lôhospitalit® 

à travers des contenus interactifs et des 

échanges avec les ambassadeurs polyglottes. 

Ensuite, ils se rendront dans une autre partie 

du bateau « le studio créatif », où ils pourront 

sôexprimer sur la notion dôhospitalit®, devenir 

les acteurs du Grand Tour 2025. Lôid®e est 

donc de faire du bateau un espace de libre 

expression, avec par exemple des ateliers 

cr®atifs, une bo´te ¨ id®es, une bo´te ¨ questions film®eé 

 

Embarquer sur le bateau Grand Tour 2025 sera une expérience pluridimensionnelle 

pour le public, favorisant une réelle appropriation de lô®v®nement par les visiteurs. 

 

 

Il sôagit tout dôabord de montrer une nouvelle facette de 

lôhospitalit® fran­aise en invitant les habitants ¨ monter 

à bord du bateau. Des « ambassadeurs è (côest-à-dire 

des hôtes et hôtesses) seront présents à bord pour 

accueillir les habitants et visiteurs. Ils seront alors les 

acteurs du changement de lôimage de la France, une 

sorte de « vitrine è de lôhospitalit® fran­aise. Une partie 

du bateau sera consacr®e ¨ lôExposition Universelle, 

avec un historique de ce type dô®v®nement, une 

présentation du concept mais aussi et surtout de  

lôExposition universelle 2025 et du lieu qui lôaccueille : le 

Grand Paris 



Les ambassadeurs, acteurs-clés de lôaventure 

 

Les « ambassadeurs » auront pour mission principale de redorer lôimage de la France 

aux yeux de tous en mati¯re dôhospitalit®. Ils devront être recrutés en nombre. En effet, 

lors de chaque escale, certains devront rester en permanence sur le bateau pour accueillir 

les visiteurs tandis que dôautres devront arpenter les rues de la ville-port. Il est indispensable 

que les ambassadeurs circulent dans la ville, partent à la rencontre de la population sur son 

territoire. 

 

Á Sur le bateau, les ambassadeurs accueillent la population 

Avant m°me lôembarquement, ils seront présents devant le bateau pour accueillir et 

renseigner les visiteurs, g®rer et animer les files dôattente menant ¨ lôentr®e du bateau. 

Ensuite, ¨ lôentr®e du bateau, ils accueilleront chaleureusement les visiteurs et les 

orienteront dans les différents espaces du bateau. A lôint®rieur, dans lôespace du bateau 

d®di® ¨ lôexposition, ils seront des m®diateurs culturels, parlant et ®changeant avec les 

visiteurs pour leur donner des ®l®ments dôinformation, r®pondre ¨ leurs questions, humaniser 

la visite et personnifier lôhospitalit®. Dans lôautre partie du bateau, le ç studio créatif », ils 

expliqueront aux visiteurs le principe du studio, les modalités de fonctionnement des divers 

éléments le composant et les aideront si nécessaire. 

 

Á A terre, les ambassadeurs partent à la rencontre de la population 

Dans la ville et sur le port, ils seront les marqueurs de lô®v®nement sur le territoire. En 

dehors des techniques de communication traditionnelles (publicités sur Internet, affiches 

dans la ville, spots publicitaires ¨ la radioé), ils communiqueront sur lô®v®nement en direct, 

durant lôescale. Ils rappelleront ¨ la population que lôescale est lô®v®nement du moment, 

ouvert à tous, que le bateau les attend sur le port. Ils serviront donc de relais entre les 

locaux, leur ville et le bateau et auront la charge dôamener les locaux jusquôau bateau et aux 

divers événements. 

Ils devront aussi recueillir les témoignages des habitants sur le th¯me de lôhospitalit®, 

sur leur territoire, aller dans leurs lieux de vie, expérimenter eux-m°mes lôhospitalit® 

des différents territoires et populations traversés et évoquer leur ressenti... Ces 

témoignages, ceux des locaux et ceux des ambassadeurs, seront enregistrés, filmés. 

 

Pour °tre visibles et reconnaissables, ils seront v°tus dôun uniforme. Cet élément de 

distinction facilitera les contacts, que ces contacts soient purement informatifs ou quôils 

mènent à de véritables discussions. 

 

Des rapports conviviaux peuvent facilement être instaurés entre les membres de 

lô®quipage et la population locale. Lors des f°tes maritimes comme lôArmada de Rouen par 

exemple, les Rouennais échangent fréquemment avec les marins, dont la présence est 

remarquée dans la ville, du fait quôils se d®placent en groupe et portent leur uniforme de 

marins. Cette présence des équipages dans la ville même contribue à faire vivre le territoire 

au rythme de lô®v®nement.  

 



Pour accomplir ces missions, ils devront donc être polyglottes, dynamiques, anim®s dôun fort 

intérêt pour le projet, pour les voyages, la découverte de nouvelles cultures et les échanges, 

avoir un bon relationnel. Devront aussi être sélectionnées des personnes prêtes à partir deux 

ans, à vivre en communauté, dans une certaine promiscuité, sur un bateau. Une formation 

complète aura lieu quelques mois avant le départ pour préparer les ambassadeurs aux 

diff®rentes t©ches quôils devront mener ¨ bien : accueil, amabilité, médiation culturelle, 

formation sur le contenu de lôexpositioné  Dans la mesure du possible, ils seront form®s aux 

différentes missions afin de pouvoir changer de poste et fonctionner en mode « projet ».  

 

 

DES EVENEMENTS VARIES POUR ATTIRER LA POPULATION 

 

Une arrivée qui fait événement 
 

Comme on lôa vu pr®c®demment, lôobjectif du Grand Tour 2025 est de susciter lôint®r°t de la 

population et donc de « faire événement » pour que les habitants se déplacent au port. 

Lôarriv®e du bateau dans chaque ville-port est un moment-clé. Elle marquera le début des 

festivités, qui dureront 14 jours. Lôid®e est de faire participer les habitants mais aussi de 

mettre en relation les différentes villes concernées. Ainsi, un événement sera organisé par 

chacune des villes et sera film®, lôobjectif ®tant que les habitants aient envie de sôinvestir 

pour montrer le dynamisme de leur ville.  

 

Le flashmob est une solution idéale pour 

mettre en scène de façon festive, chantée, 

chorégraphiée et/ou théâtralisée le thème 

de lôhospitalit®, revisit® par les habitants 

de la ville et de la région.  

 

La forme de ce flashmob sera définie en 

amont dans une étroite collaboration entre la 

ville, des associations, les habitants. Chaque 

personne le souhaitant pourra y participer. Le 

flashmob sera la première modalité de 

lô®change entre le bateau et la population 

locale, échange qui sera entretenu tout au 

long de lôescale.   

 

 

 

La population accueillera le bateau de cette 

manière. Il ouvrira ensuite ses portes pour 

lôaccueillir ¨ son tour durant quelques jours. 

Le Grand Tour 2025 sera donc en lui-même 

une exp®rience dôhospitalit®. 

 

 

 

Figure 7 : Photo des quais de Rouen lors de lôArmada 2013 :  

le bateau fait événement �¤ LôExpress 


